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CIUDAD DE MEXICO A 22 DE OCTUBRE DE 2024

DIP. MARTHA SOLEDAD AVILA
VENTURA, PRESIDENTA DE LA MESA
DIRECTIVA, DEL CONGRESO DE LA
CIUDAD DE MEXICO, III LEGISLATURA.
PRESENTE

Honorable Congreso de la Ciudad de México:

La que suscribe Diputada Ana Luisa Buendia Garcia, integrante
del Grupo Parlamentario de MORENA del Congreso de la Ciudad de
México, III Legislatura, con fundamento en lo dispuesto por los articulos
122 Apartado A, fracciones I y II parrafo cinco, de la Constitucién Politica
de los Estados Unidos Mexicanos; Articulos 29 Apartado D, inciso a), y 30
numeral 1, inciso b), ambos de la Constituciéon Politica; Articulos 12
fraccion II, y 13 fraccidon LXIV de la Ley Organica del Congreso; Articulos
5 fracciones I y II, 82, 95 fraccion II y 96 del Reglamento del Congreso,
todos ordenamientos de esta Ciudad de México, someto a consideracion
del Pleno la presente INICIATIVA CON PROYECTO DE DECRETO POR
EL QUE SE ADICIONA EL TERCER PARRAFO, A LA FRACCION V, DEL
ARTICULO 42 DE LA LEY ORGANICA DE ALCALDIAS DE LA CIUDAD
DE MI'EXICO, EN MATERIA DE MANTENIMIENTO DE MERCADOS

PUBLICOS, lo anterior al tenor de las siguientes consideraciones:

EXPOSICION DE MOTIVOS
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La historia de los mercados publicos en la Ciudad de México (CDMX) se
remonta a la época prehispanica, cuando los mercados eran centros de

comercio y intercambio de productos basicos.

De manera enunciativa podemos sefialar que las épocas y avances de

los mercados en la CDMX se desarroll6é de la siguiente manera.

1. Epoca Prehispénica (1325-1521)
e Los mercados eran centros de comercio y intercambio de productos
basicos como maiz, frijoles, chile y otros.
e El mercado principal era el de Tlatelolco, que se ubicaba en el actual

barrio de Tlatelolco.

2. Epoca Colonial (1521-1821)
e Los espanoles establecieron mercados en los centros de las ciudades,
como el Mercado Central en el Zdcalo.
¢ Los mercados se convirtieron en lugares de comercio de productos

importados vy locales.

3. Epoca Independiente (1821-1910)
e Los mercados continuaron creciendo y se establecieron nuevos
mercados en diferentes barrios de la ciudad.
e El Mercado de San Juan se convirtié en uno de los mas importantes

de la ciudad.

4. Epoca Revolucionaria (1910-1940)
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e Los mercados se convirtieron en centros de abasto y distribucion de
productos basicos.
e Se establecieron mercados especializados, como el Mercado de Flores
en el barrio de San Juan.

5. Epoca Moderna (1940-1980)
e Los mercados se modernizaron y se establecieron normas de higiene
y seguridad.

e Se construyeron nuevos mercados, como el Mercado de Coyoacan.

6. Epoca Contemporanea (1980-presente)
e Los mercados enfrentan desafios como la competencia de los
supermercados y centros comerciales.
e Se implementan programas de revitalizacidon y modernizacion de los
mercados.

e Los mercados se convierten en espacios culturales y turisticos.

La historia de los mercados publicos en la CDMX es rica y compleja,
porque como podemos observar el desarrollo de los mercados esta
directamente relacionado con la evolucidn de la ciudad y sus necesidades,
motivo por el cual podemos sefialar que Los mercados publicos tienen un
rol fundamental en las ciudades, ya que estos tienen suma
importancia en aspectos historicos, culturales, econdomicos,

arquitectonicos, culturales, socioldgicos e incluso educativos.

Es importante sefialar que los mercados de abasto necesariamente deben

de ser entendidos como equipamientos colectivos que articulan el
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tejido social urbano, y contribuyen a la reproduccion de las
memorias colectivas, de las colonias, pueblos y barrios donde se

encuentran ubicados.

Los mercados de esta ciudad han evolucionado con la ciudad en sus
periodos de gran expansién urbana y demografica del siglo XX. Varios
mercados tuvieron sus inicios en un pasado informal, como comercio en
la via publica, mientras que muchos otros se crearon expresamente para
reubicar a vendedores informales de las «calles, otros fueron
autoconstruidos y autoproducidos por la poblacion de barrios populares
periféricos y posteriormente fueron reconocidos como mercados formales

por las autoridades.

El universo de los mercados publicos es muy amplio, por tal motivo las
necesidades son muchas, aunado a que existe una deuda histérica con

este sector de la sociedad.

Los mercados publicos se enfrentan a la problematica de la distribucién
desigual en la Ciudad de México, ya que la mayor parte de mercados se
encuentra en la ciudad construida hasta la década de 1970, mientras que
las areas de posterior urbanizacion casi ya no tienen sino mercados
autoconstruidos, pues la administracién publica decidié ya no edificar
mercados, sino llevar el abasto a través de ferias itinerantes que ocupan

la via publica: formalmente llamados tianguis y mercados sobre ruedas.

Asi los mercados encierran ensimismo la historia de la ciudad y de los

barrios donde se emplazan. Por ello, los mercados son hitos urbanos, son
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una herencia colectiva socialmente apropiada y recientemente reconocida
como patrimonio cultural por las autoridades locales, son depdsito de las
memorias colectivas, ademas de ser centros de abasto y de intercambio
social y econémico.

La importancia de los mercados publicos en la economia, la sociedad y la
cultura de una ciudad, se puede ver reflejada en los ejes econdmicos,

sociales, culturales, urbanisticos y ambientales.

Si hablamos de los aspectos econémicos sefialamos que algunos de los
aspectos en esta materia son:
1. Generacién de empleo: Porque dentro de los mercados publicos se

proporcionan empleo directo e indirecto a miles de personas.

2. Estimulo econdmico: Los mercados publicos inyectan dinero en la

economia local.

3. Acceso a productos frescos: Los mercados publicos ofrecen

productos frescos y locales a precios accesibles.

Por lo que respecta a el aspecto social los beneficios son:
1. Integracion social: Porque los mercados publicos son espacios de

encuentro y socializacion.

2. Preservacién de tradiciones: Los mercados publicos mantienen

vivas las tradiciones culinarias y culturales.
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3. Acceso a servicios basicos: Los mercados publicos ofrecen servicios

basicos como alimentacion, vestimenta y articulos para el hogar.

La importancia de los mercados en el ambito cultural se origina porque

otorga aspectos como:

1. Patrimonio y diversidad cultural: Los mercados publicos son parte
del patrimonio cultural de una ciudad y con ello refleja la diversidad

cultural de una ciudad.

2. Espacios de expresion: Los mercados publicos son espacios de

expresion artistica y cultural.

En los ambitos urbanisticos y ambiéntales los beneficios que se

obtiene con los mercados publicos son:

1. Revitalizacién de espacios publicos: Los mercados publicos como
centro social incentivan la revitalizacién de espacios publicos

abandonados.

2. Mejora de la calidad de vida: Los mercados publicos mejoran la

calidad de vida de los residentes cercanos porque aumenta la

plusvalia de las zonas.
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3. Fomento de la produccién local: Los mercados publicos fomentan la
produccién local y reducen la dependencia de productos
importados. Tal es el caso del Mercado (la dalia en Santa Maria la
Ribera donde sus comerciantes sefalan que el 10% de sus
productos son producidos en el huerto verde de la colonia Santa

Maria en la Ciudad de México)

En suma, podemos senalar que los mercados publicos cobran importancia
en nuestra ciudad porque son generadores de empleo y estimulo
econdmico, preservan tradiciones culturales, ofrecen acceso a productos
frescos y servicios basicos, fomentan la integracion social y la diversidad
cultural, revitalizan espacios publicos y mejoran la calidad de vida y
fomentan la produccién local lo cual genera mas empleos de manera

indirecta.

Segun el censo econdmico 2009 del Instituto Nacional de Estadistica y
Geografia (INEGI),! la Ciudad de México es la segunda entidad del pais
donde existe mayor numero de mercados publicos, con un 8.3 por ciento
del total nacional, es decir, 1 de cada 10 mercados que existen en nuestro

territorio, se encuentran establecidos en la capital.

Los mercados publicos ofrecen sus productos a mas de 9 millones de
personas que viven en la metrépoli mas grande de México y una de las
mas grandes del mundo, sin embargo, resulta necesario tomar en cuenta

a todos aquellos trabajadores que radican en el Estado de México y

1 https://www.inegi.org.mx/programas/ce/2009/
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laboran en las diversas empresas o instituciones gubernamentales que
tienen como sede la capital de nuestro pais. La Encuesta Intercensal 2015
del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI), indica que un
millon 720 mil 145 mexiquenses se trasladan a la Ciudad de México para
trabajar o estudiar, lo cual representa una importante derrama econdémica
en cuanto a dinamica de abasto y consumo en los mercados publicos de
esta Ciudad.

De acuerdo con datos obtenidos en el Estudio de Caracterizacion de la
oferta de los mercados publicos de la Ciudad de México desarrollado por
el consejo Econdmico y Social de la ciudad de México en colaboracion con
la Universidad autdnoma Metropolitana, en 2018 la produccién econdmica
de los mercados publicos superd los 190 millones de pesos semanales,
una cantidad que representd el 1.7% del Producto Interno Bruto

Comercial de la capital.?

Participacion de los Mercados Publicos y sus principales
competidores en el PIB de la Ciudad de México?

10 00%

8 00%
7.08%

621%
6 00%

4.00%

1.70%
2.00% 1.35% 1.20% o 1.19%

- . N —| = a
0 00% = e
Mercados pubhcos Walman Sonana Oxxo Sector mlomal

= Particpacion en el PIB-COMX ® Particpacion en el PIB Comercial-COMX

Fuente: Elaboracién propia con base en Ecomp y el Banco de Informacion
Econémica (INEGI, 2018).

2 https://www.inegi.org.mx/rnm/index.php/catalog/20
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Los mercados publicos han fungido como auténticos promotores e
impulsores de la economia popular en la Ciudad de México, estos generan
un aproximado de 280 mil fuentes de empleo, siendo parte de una de las
redes mas importantes de abastecimiento para los habitantes de la

Ciudad de México.

Por ultimo, pero no menos importante es necesario sefialar que por cada
mercado publico en la ciudad hay 11 supermercados. Sin embargo, los
locatarios en diversas encuestas sefalan que ellos tienen claras ventajas
sobre sus competidores, tales como son el poder generar una oferta
diferente, trato personalizado, calidad de los productos, mejores
precios y tradicion. Es por ello que resulta necesario seguir fomentando

el uso de estos mercados por encima de los supermercados.

En la actualidad la Ciudad de México tiene un total de 329 mercados
publicos distribuidos a lo largo y ancho de la todas las alcaldias de la

siguiente manera3.

LISTADO DE MERCADOS PUBLICOS DE LA CIUDAD DE MEXICO

ALCALDIA NUMERO DE MERCADOS
ALVARO OBREGON 16 MERCADOS PUBLICOS
AZCAPOTZALCO 19 MERCADOS PUBLICOS
BENITO JUAREZ 16 MERCADOS PUBLICOS
COYOACAN 22 MERCADOS PUBLICOS
CUAJIMALPA 5 MERCADOS PUBLICOS

3

https://www.sedeco.cdmx.gob.mx/storage/app/media/MERCADQOS/2020/Listado%20Mercados Publicos%2
OPAG%20SEDECO.pdf
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CUAUHTEMOC
GUSTAVO A.
MADERO
IZTACALCO
IZTAPALAPA
MAGDALENA
CONTRERAS
MIGUEL HIDALGO
MILPA ALTA
TLAHUAC
TLALPAN
VENUSTIANO
CARRANZA
XOCHIMILCO

39 MERCADOS PUBLICOS
53 MERCADOS PUBLICOS

18 MERCADOS PUBLICOS
21 MERCADOS PUBLICOS
5 MERCADOS PUBLICOS

19 MERCADOS PUBLICOS
10 MERCADOS PUBLICOS
18 MERCADOS PUBLICOS
20 MERCADOS PUBLICOS
42 MERCADOS PUBLICOS

11 MERCADOS PUBLICOS

CONGRESO DE LA
CIUDAD DE MEXICO

De manera particular la alcaldia Gustavo A. Madero, tienen 53 mercados

publicos los cuales se desglosan de la siguiente manera“:

4

https://www.sedeco.cdmx.gob.mx/storage/app/media/MERCADQOS/2020/Listado%20Mercados_Publicos%2

OPAG%20SEDECO.pdf
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GUSTAVO A. MADERO

53 MERCADOS PUBLICOS

11g| ALFREDO ROBLES 366 ALFREDO ROBLES DOMINGUEZ E INSURGENTES 61
DOMINGUEZ NORTE COL. GUADALUPE INSURGENTES
. PUERTO TAMPICO Y PUERTO ACAPULCO, PUERTO
119 AMPLL‘}%?{%;ASAS 116 MANZANILLO Y CDA. PUERTO ACAPULCO COL. 192
AMPLIACION CASAS ALEMAN

31 de enero de 2022

GACETA OFICIAL DE LA CIUDAD DE MEXICO

AMPLIACION GABRIEL

120 277

EVA SAMANO DE LOPEZ MATEOS Y RODOLFO
MENDEZ COL. AMPLIACION GABRIEL

HERNANDEZ AP
21 BONDOIITO 161 HENRY FORD Y NORTE 72A COL. BONDOJITO 181
. CALLE ESFUERZO "A" ESQ. CAMINO CENTRAL
122 | CAMPESTRE ARAGON | 272 SUR COL. CAMPESTRE ARAGON 137
s CARRERA % LUIS DE LA ROSA Y LEON GUZMAN COL, 1
LARDIZABAL CONSTITUCION DE LA REPUBLICA
RODOLFO MENDEZ Y PERIFERICO COL.
124 | CUATRO DE FEBRERO | 404 AMPLIACION GABRIEL HERNANDEZ 120
5 DE MAYO Y FRANCISCO VILLA ESQ. 18 DE
125 CUAUTEPEC 405 e o O VLA 74
26|  CUCHILLA DEL 38 AV. CUHILLA DEL TESORO Y AV. DEL PARQUE 2
TESORO COL. CUCHILLA DEL TESORO

127 DIEZ DE MAYO

ORIENTE 87, NORTE 84 Y ORIENTE 89 COL. NUEVA
TENOCHTITLAN

390

128 EMILIANO ZAPATA

ORIENTE 95 Y NORTE 60 COL. EMILIANO ZAPATA

301

CARRERA

129 ESTRELLA 54 JOYAS ENTRE OPALO Y ESCUELA COL. ESTRELLA 124

130 FERNAAIJE]:;?A(;ASAS 156 RUBLOS, CAIRO Y PESETAS COL. CERRO PRIETO 222
CALLE ALBERTO HERRERA, ENTRE 5 DE FEBRERO

131 FERROPLAZA 410 Y JUAN BERNARDINO, COLONIA ARAGON LA 430

VILLA
AV. CENTENARIO Y CERRITO COL. GABRIEL

132 | GABRIEL HERNANDEZ 69 HERNANDEZ 214
i NORTE 82B ESQ. HENRY FORD, ENTRE NORTE 84 Y

133 | GERTRUDIS SANCHEZ 58 NORTE 82 COL. GERTRUDIS SANCHEZ 215

i AV. DE LAS FLORES Y CALLE GLORIA, ENTRE
134 IUAI;(()}NC{D;%E‘;L EZ 160 MADRE SELVA Y ALCATRAZ COL. GONZALEZ 201
ROMERO
135 LINDAVISTA VALLEJO 366-1 AV.PONIENTE 152 ENTRE AV. 100 MTS. Y 86
PATERA ) VALLEJO COL. LINDAVISTA VALLEJO
136 MA. ESTHER ZUNO 330 AQUILES SERDAN Y FRAY JUAN DE ZUMARRAGA 90
DEECHEVERRIA COL. VILLA GUSTAVO A. MADERO
137 Mgff[ﬁi?(;[?gvlfs 193 PONIENTE 122, ENTRE NORTE 19A NORTE 21 Y 86
VALLEJO) PTE. 126 COL. NUEVA VALLEJO
138 MARTIN CARRERA 117 V. GUERRERO Y JOSE J. HERRERA COL. MARTIN 241
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; V. GUERRERO Y JOSE J. HERRERA COL. MARTIN
138 | MARTIN CARRERA 117 CARRERA 241
139 | MAXIMINO AVILA 197 PONIENTE 112, NORTE IB Y NORTE IC COL. M. 110
CAMACHO AVILA CAMACHO
140 PANAMERICANA 145 PONIENTE 122 Y NORTE 9 COL. PANAMERICANA 430
141 PRADERA 242 MALINCHE Y POPOCATEPETL COL. LA PRADERA 106
PRIMERO DE
142 SEPTIEMERE 354 BORODIN, CLAVE Y PUCCINI COL. VALLEJO 244
CALLE 28 ENTRE CALLE 11 Y CALLE 12 COL.
143 | PROGRESO NACIONAL 73 PROGRESD NACIONAL 274
ZACATECAS, MORELOS Y OAXACA COL.

144 PROVIDENCIA 136 PROVIDENCIA ‘ 193
145 | PUEBLO DE SAN JUAN 185 RIO GUADALUPE, JARDIN REVOLUCION Y I. M. 64
DE ARAGON MORELOS COL. PUEBLO SAN JUAN DE ARAGON

. CONSTANCIA S/N, ENTRE RIO BLANCO Y NECAXA
146 RAMON CORONA 45 COL INDUSTRIAL 458

68 GACETA OFICIAL DE LA CIUDAD DE MEXICO 31 de enero de 2022

CONGRESO DE LA UNION, ENTRE ORIENTE 95 Y
147 RIO BLANCO 3 ORIENTE 91 COL. MARTIRES DE RI0 BLANCO 454
. NORTE 66A, ORIENTE 155 Y NORTE 66 COL.

148 | SALVADO DIAZ MIRON 62 SALVADOR DIAZ MIRON 150
149 SAN BARTOLO 188 AV. MONTEVIDEO No 500 ENTRE CALLE LOMA Y 159
ATEPEHUACAN MANDUJANO COL. SAN BARTOLO ATEPEHUACAN

HIDALGO ENTRE TAMAZULA Y APATZINGAN

150 | SAN FELIPE DE JESUS 205 COL. SAN FELIPE DE JESUS 269

|51 | SAN JUAN DE ARAGON 218 AV. 506, 553 Y 549 COL. SAN JUAN DE ARAGON 193
UNIDAD 2 UNIDAD 2

157 | SAN JUAN DE ARAGON 219 AV. 606, 597 Y 595 COL. SAN JUAN DE ARAGON 108
UNIDAD 3 UNIDAD 3

. CALLE 625 Y CALLE 623 ENTRE CALLE 604 Y
153 | SAN JUAN DE ARAGON 336 CALLE 606 COL. SAN JUAN DE ARAGON UNIDAD 4 232
UNIDAD 4 Y 5 vs

154 | SAN JUAN DE ARAGON 139 AV. 506, 553 Y 549 SAN JUAN DE ARAGON UNIDAD 169
UNIDAD 6 6

155 | SAN JUAN DE ARAGON 04 AV.414, ENTRE 481 Y 483 COL. SAN JUAN DE 150
UNIDAD 7 ARAGON UNIDAD 7

156 | SAN JUAN DE ARAGON 121 AV.517Y 521 COL. SAN JUAN DE ARAGON 150
UNIDAD I UNIDAD 1

157 | 2AN PEDROEL CHICO 0 AV. TALISMAN Y NDEIT_I]IE C9S COL. SAN PEDRO EL o

158 SAN PEDRO 149 LA RIOJA Y MANIZALES, ENTRE MANIZALES Y 11

ZACATENCO RAMIRIQUI COL. SAN PEDRO ZACATENCO

T E — - CUAUHTEMOC Y C%%ﬂA COL. STA. ISABEL 67 v

160 SANTA MARIA 176 AV. 21 DE MARZO Y CALLE 1810 COL. BARRIO LA 110
TICOMAN LAGUNILLA |
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159 SA_NTA ]SABEL TOLA_ 221 CUAUNIONVIUC T CAUAIVIA UUL. D 1A, IDADLCL. ﬁ?
TOLA
le0|  SANTAMARIA 76| AV.21DE MARZO Y CALLE 1810 COL. BARRIOLA | |,
TICOMAN LAGUNILLA
CALLE 26, ENTRE CALLE 28A Y CALZ VALLEIO
161 SANTA ROSA 164 COL AN A ROSA 167
CALLE ONIQUINA ESQ. TESORO COL. TRES
162| TRES ESTRELLAS 7 T 122
BARTOLOME DE OLMEDO Y FRAY JUAN DE
163 | VASCO DE QUIROGA 7o PADILLA COL. VASCO DE QUIROGA 212
EJIDO Y CANAL DE DESAGUE, ENTRE CANAL Y
164 | VEINTICINCO DE JULIO |~ 302 CUAUHTEMOC COL. VEINTICINCO DE JULIO 249
15| VEINTICUATRO DE 65 RET. TREBOL TULLA Y PITACANTO COL. U H. i
SEPTIEMBRE PRADERA
VICENTE GUERRERO CALLE 314 ENTRE CALLE 311 Y 313 COL. NUEVA
166 (NUEVA 123 e e ALy 386
ATZACOALCO)
le7|  VILLA COMIDAS M 5 DE FEBRERO ENTRE ECHEVERRIA Y PEDRO 0
(VIEJO) MARIA ANAYA COL. GUSTAVO A. MADERO
5 DE FEBRERO ENTRE MATAMOROS E ITURBIDE
168 VILLA ZONA 3 COL. GUSTAVO A. MADERO 938
AVENIDA SAN MIGUEL CHALMA, MANZANA 53,
160 CHALMA DE 337 LOTE 8, ESQUINA CON ESTADO DE MEXICO 6
GUADALUPE COLONIA CHALMA DE GUADALUPE, ALCALDIA
GUSTAVO A. MADERO
AVENIDA 699 ESQUINA CON AVENIDA 602,
170| NARCISO BASSOLS 341 | COLONIA C.T.M. ARAGON, ALCALDIA GUSTAVO 110
A. MADERO

Los mercados publicos en la Ciudad de México son una institucidon

importante para la economia y la cultura de la ciudad. Segun datos de

2020, hay alrededor de 329 mercados publicos en la CDMX. Estos

mercados ofrecen una variedad de productos frescos, artesanias vy

servicios a los residentes y visitantes.

Las Alcaldias con mas mercados son Coyoacan con 22 mercados,

Cuauhtémoc con 39 mercados, Gustavo A. Madero con 53 mercados,

Iztapalapa con 21, Tlalpan con 20 y Venustiano Carranza con 42.
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En las tablas anteriores podemos darnos cuenta de la riqueza que tiene
estos establecimientos publicos ya que existen mercados en periferias
urbanas que funcionan como barrios dormitorio y cuentan con una oferta
de productos frescos y crudos para la demanda del barrio; pero también
existen mercados en areas urbanas centrales despobladas, terciarizadas
gue generan una gran oferta de empleos, presentan una mayor cantidad
de clientes que buscan comidas preparadas, y productos frescos para

restaurantes y fondas.

También existen mercados que se ubican en lugares de una clientela
especifica donde los productos son diferentes y hasta cuentan con

servicios de entrega a domicilio y cobro con tarjeta de crédito.

Esto, lo sefialamos porgque resulta necesario comprender y entender que
los mercados publicos son lugares llenos de riqueza cultural, econémica y
social y sobre todo son sumamente homogéneos, por ello que resulta
necesario estos sean atendidos y cuenten con el mantenimiento necesario
indispensable que permita y garantice tener la calidad de servicios para

la poblacion que los utiliza como centro de comercio.

De igual manera necesitamos contemplar que es necesario definir
estrategias de atencion a las problematicas diversas y especificas ya que
cada mercado cuenta con peculiaridades especificas de acuerdo a cada
lugar y necesidades, ya que mientras un local de un mercado en

Venustiano Carranza tiene 6,772 clientes por semana en promedio, un

local del mercado en Milpa Alta recibe apenas 614 clientes.
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Es derivado lo mencionado anteriormente que surge la problematica que
se plantea, en materia de mercados en cuanto a su mantenimiento y

funcion.

Al no existir un presupuesto suficiente se genera una falta de
mantenimiento, lo cual se refleja en infraestructuras deterioradas, falta
de limpieza e higiene, problemas de iluminacién y electricidad y falta de
agua potable y sanitarios inadecuados. Estas problematicas ocasionan
pérdida de clientes y comerciantes, disminucién de la calidad de vida de
los comerciantes y usuarios, aumento de la inseguridad, delincuencia y

deterioro del patrimonio cultural e histdrico.

Algunos ejemplos preocupantes que nos obligan a considerar una mayor

inversion en materia de mercados son:

Mercado de San Cosme: El 22 de diciembre de 2019 este mercado se
incendi6 durante la madrugada lo que provoco afectaciones directas a 181

puestos, generando pérdidas econémicas para al menos 150 familias.

Mercado Abelardo Rodriguez: El 23 de diciembre de 2019 un incendio
consumio 3 locales, el fuego se controlé rapidamente, lo que evito un

incidente mayor.

Nave Mayor de La Merced: Esta parte del emblematico Mercado de La
Merced fue uno de los hechos mas lamentables acontecidos en el ano

2019, ya que cobro la vida de 2 personas y dejo lesionadas a otras ocho;

En este incendio se consumieron 1,135 locales, el Gobierno de la Ciudad
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de México a través de la Secretaria de Desarrollo Econédmico, sin embargo,
derivado de la emergencia sanitaria y de los esfuerzos de los distintos
ordenes de gobierno enfocados a prevenir el contagio por COVID-19, las

labores fueron interrumpidas y postergadas.

Mercado Morelos: El incendio acontecido el dia 16 de enero de 2020
consumid un total de 15 locales. Mercado de las Flores Xochimilco Este

siniestro se suscité el 19 de enero de 2020 y 12 locales fueron afectados.

Central de Abastos En un hecho lamentable acontecido la madrugada del
7 de abril dos menores perdieron la vida y seis personas resultaron

heridas, el siniestro consumié 3 mil metros cuadrados de llantas y basura.

Mercado de Sonora El mas reciente de los siniestros, suscitado en la Zona
de Comidas de este emblematico mercado el 4 de noviembre, mismo que

afecto a un total de 10 locales.

PROPUESTA DE SOLUCION

En la actualidad existe un deterioro en los mercados publicos de la Ciudad
de México, aunque el gobierno anterior encabezado por la hoy presidenta
Claudia Sheinbaum Pardo, generé un manteamiento a 61 mercados
publicos, con un presupuesto de mas de 249 millones de pesos generando
un beneficio a 14 de las 16 alcaldias de la Ciudad de México y a

aproximadamente 16 mil personas dedicadas® al comercio; no obstante

5 https://gobierno.cdmx.gob.mx/noticias/249-mdp-para-rehabilitar-61-mercados-publicos/
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es importante seguir reforzando estas de manera anual, para que se
destine un recurso minimo obligatorio para poder generar remodelacion
integral, escalonada y continua a todos los mercados publicos que se

encuentran en esta ciudad, de acuerdo con la Alcaldia de que se trate.

Para tal efecto, consideramos que este recurso sea destinado por parte
del Gobierno de las Alcaldias, mediante la designacion obligatoria del
3% de su presupuesto anual para el mantenimiento de los mercados que
se encuentren dentro de su demarcacién. Con esto se garantizara que de
manera anual existird un presupuesto para mantenimento de mercados y
se podra programar la remodelacién de la totalidad de los mismos de

manera escalonada y organizada.

FUNDAMENTACION LEGAL Y O CONSTITUCIONAL

Nacional

1. Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos.®

Titulo Quinto De los Estados de la Federacidn y de la Ciudad de México
Articulo 115. Los estados adoptaran, para su régimen interior, la
forma de gobierno republicano, representativo, democratico, laico y
popular, teniendo como base de su division territorial y de su
organizacion politica y administrativa, el municipio libre, conforme a
las bases siguientes:

III. Los Municipios tendran a su cargo las funciones y servicios publicos
siguientes:

d) Mercados y centrales de abasto.

6 Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos.
https://www.diputados.gob.mx/LeyesBiblio/pdf/CPEUM.pdf
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Titulo Sexto Del Trabajo y de la Prevision Social

Articulo 123. Toda persona tiene derecho al trabajo digno y
socialmente util; al efecto, se promoveran la creacion de empleos y la
organizacion social de trabajo, conforme a la ley.

XII. ...

Ademas, en esos mismos centros de trabajo, cuando su poblacidn
exceda de dosicentos habitantes, debera reservarse un espacio de
terreno, que no sera menor de cinco mil metros cuadrados, para el
establecimiento de mercados publicos, instalacion de edificios
destinados a los servicios municipales y centros recreativos.

.l...ocal

Constitucidn de la Ciudad de México”
Articulo 18 Patrimonio de la Ciudad
las..

4. Los recursos econdmicos que se generen por el patrimonio
historico, cultural, inmaterial y material, natural, rural, y urbano
territorial de la ciudad se regularan de conformidad con las leyes para
Su conservacion, preservacion y restauracion, en beneficio de la
comunidad. Asimismo, se debera armonizar la proteccion del
patrimonio con los requerimientos del desarrollo econdmico y social y
se preservaran los mercados publicos en su caracter de
patrimonio cultural e histdrico.

Articulo 53 Alcaldias

Obra publica, desarrollo urbano y servicios publicos

7 Constitucién de la Ciudad de México.
https://data.consejeria.cdmx.gob.mx/images/leyes/estatutos/CONSTITUCION POLITICA DE LA CDMX 11.
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VI. Construir, rehabilitar, mantener y, en su caso, administrar y
mantener en buen estado los mercados publicos, de conformidad
con la normatividad que al efecto expida el Congreso de la Ciudad de
México;

En consecuencia, la propuesta quedaria de la siguiente manera:

Ley Organica de Alcaldias de la Ciudad de México

DICE

PROYECTO

Articulo 42. Las atribuciones de
las personas titulares de las
Alcaldias en materia de obra
publica, desarrollo urbano vy
servicios publicos, coordinadas

con el Gobierno de la Ciudad u

otras autoridades, son las
siguientes:
V. ..

Articulo 42. Las atribuciones de
las personas titulares de las
Alcaldias en materia de obra
desarrollo

publica, urbano vy

servicios publicos, coordinadas

con el Gobierno de la Ciudad u

otras autoridades, son las
siguientes:

V. ..

Del presupuesto que el
Congreso de la Ciudad les

autorice en el correspondiente

Decreto de Presupuesto de




/A HISTORIA CONGRESO DE LA
ST CIUDAD DE MEXICO

Egresos, cada una de las
Alcaldias debera destinar al
menos el 3% a proyectos de
mantenimiento Y
rehabilitacion de los mercados

publicos.

Con base en los razonamientos antes precisados, la suscrita Diputada,
propone al Pleno de este Congreso de la Ciudad de México III Legislatura,
la presente INICIATIVA CON PROYECTO DE DECRETO POR EL QUE
SE ADICIONA EL TERCER PARRAFO, A LA FRACCION V, DEL
ARTICULO 42 DE LA LEY ORGANICA DE ALCALDIAS DE LA CIUDAD
DE MI'EXICO, EN MATERIA DE MANTENIMIENTO DE MERCADOS
PUBLICOS, para quedar de la siguiente manera:

DECRETO
UNICO. Se adiciona el Tercer Parrafo, a la Fraccién V, al Articulo
42, de la Ley Organica de Alcaldias de la Ciudad de México de la

Ciudad de México, para quedar de la siguiente manera:

Articulo 42. Las atribuciones de las personas titulares de las
Alcaldias en materia de obra publica, desarrollo urbano vy

servicios publicos, coordinadas con el Gobierno de la Ciudad u

otras autoridades, son las siguientes:
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Del presupuesto que el Congreso de la Ciudad les autorice
en el correspondiente Decreto de Presupuesto de
Egresos, cada una de las Alcaldias debera destinar al
menos el 3% a proyectos de mantenimiento vy

rehabilitacion de los mercados publicos.

TRANSITORIOS

PRIMERO. El presente Decreto, entrara en vigor al dia siguiente

de su publicacién en la Gaceta Oficial de la Ciudad de México.
SEGUNDO. Remitase a la Jefatura de Gobierno para su
publicacion y promulgacion en la Gaceta Oficial de la Ciudad de

México.

Dado en el Recinto del Congreso de la Ciudad de México, III Legislatura,

a los 22 dias del mes de octubre del afio dos mil veinticuatro.

ATENTAMENTE

DI NA BUENDIA GARCIA

DISTRITO 1V
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